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Investimento em novas tecnologias 
promovemais conforto aos pacientes 
e qualidade ao tratamento de câncer
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Doações da sociedade e 
de empresas parceiras 
fazem toda diferença 
para as melhorias 
no atendimento aos 
pacientes do Instituto 
Mário Penna
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ESPECIAL
+ O Instituto Mário Penna é 

uma instituição filantrópica 
e consegue melhorar o aten-
dimento graças as doações 
que recebe da sociedade e de 
empresas. As parcerias cres-
ceram e se modificaram des-
de a criação da instituição, 
em 1971. “Muitas vezes, ao fa-
zer a doação, a população não 
imagina o quanto está aju-
dando”, ressalta Samuel Dias, 
analista de Marketing, res-
ponsável pelo Núcleo de Doa-
ções da Instituição.

O IMP (Instituto Mário Pen-
na) conta com a parceria de 
grandes redes de supermerca-
dos e de cosméticos na doação 
do troco. Quem for até os esta-
belecimentos e fizer compras 
pagas em dinheiro, pode optar 
por doar seu troco em prol dos 
pacientes do instituto. O valor 
arrecadado pelas Lojas Rede, 
Supermercados BH e Verde-
mar é usado na manutenção 
dos serviços assistenciais, na 
ampliação da estrutura e no 
investimento em tecnologia, 
que reflete na melhoria do 
atendimento aos pacientes.

Os clientes das Lojas Re-
de, parceira desde 2009, já 
doaram cerca de R$ 4,5 mi-
lhões ao longo dos anos. So-
mente em 2015, foram arre-
cadados mais de R$ 870 mil. 
“Nossa maior recompensa é 
saber que estamos devolven-
do o sorriso de muitas pes-
soas e mais do que isso, am-
pliando suas esperanças”, 
diz Fernanda Souza, gerente 
de marketing da Lojas Rede.

O sócio-diretor do Super-
mercados BH, Pedro Louren-
ço de Oliveira, ressalta a im-
portância da parceria entre 
o terceiro setor e a iniciati-
va privada. “Abrir as nossas 
portas é um dever social com 
a população. Nos sentimos 
honrados em colaborar com 
o Instituto Mário Penna e es-

tamos nessa campanha de 
coração. Sem o envolvimen-
to dos nossos clientes não te-
ríamos esse sucesso e nada 
disso seria possível. Espera-
mos ajudar ainda mais”. 

Também há parcerias pa-
ra arrecadação de produtos. 
O Sesc, com o Programa Me-
sa Brasil; o Ceasa com o PRO-

DAL, os supermercados Su-
per Nosso, Supermercados 
BH e Verdemar doam tone-
ladas de alimentos e itens de 
higiene pessoal para o IMP. 
Segundo Euler Nejm, presi-
dente do grupo Super Nosso, 
a empresa escolheu fazer essa 
parceria para contribuir com 
o trabalho do IMP, mas não 
imaginava a dimensão dessa 
contribuição. “Com o passar 
dos anos, com o sucesso da 
campanha ‘Doe de Coração, 
percebemos que também 
nossos clientes se identificam 

com a instituição, e isso não 
tem preço”, explica Nejm.

Além destes, parceiros de 
mídia como a Globominas, 
Elemídia, Grupo Bel, Sempre 
Editora ajudam durante to-
do o ano com a veiculação de 
material publicitário.  

 
Emendas Parlamentares
Em 2015, foram indicados por  
deputados federais, estaduais, 
secretaria estadual de saúde e 
secretaria estadual de gover-
no em Emendas Parlamen-
tares R$ 9.233.177,00 em fa-
vor do IMP. Este foi o melhor 
resultado dos últimos cinco 
anos e será destinado à com-
pra de novos equipamentos, 
materiais hospitalares, medi-
camentos e alimentos para as 
unidades da instituição. 

Arrecadação. Parcerias com empresas ajudam a melhorar o atendimento para os pacientes do Instituto Mário Penna

O poder da doação

45 anos de eficiência e dignidadeAjude!

É fácil doar
Caso tenha interesse 

em doar ligue no 
0800 039 1441 e faça 
sua contribuição pelo 

telemarketing, em contas 
de telefone e luz. Hoje, 

cerca de 300 mil pessoas 
fazem doações mensais 
pelas contas em Minas 
Gerais, Vitória, Bahia 

e Rio de Jane iro.
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R$ 870 mil
é o valor arrecadado pelas Lojas 
Rede, parceira do IMP, em 2015
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Frentes de caixa dos 
Supermercados BH 

comemoram resultados

Bazar das Voluntárias 
do Instituto Mário Penna

Hospital Mário Penna

Lojas Rede é parceira
 do IMP desde 2009

FOTOS: ARQUIVO/IMP

FOTOS: ARQUIVO/IMP

Emendas

O Hospital Mário Penna, inau-
gurado em 1971, completa 
45 anos em agosto de 2016. 
Desde sua criação, quando 
um grupo de jovens decidiu 
ajudar pacientes que no lo-
cal eram depositados em es-
tágio avançado de câncer pa-
ra esperar a morte, muita 
cura, acolhimento e solidarie-
dade acontecem por lá. Com 
o surgimento da Associação 
dos Amigos do Hospital Má-
rio Penna e a ajuda incessan-
te e integral da sociedade, o 
hospital localizado no Bairro 
de Santa Efigênia, tornou-se 
um centro especializado em 
oncologia, que atende, exclu-
sivamente pacientes do SUS.

Hoje, realiza aproximada-
mente 260 mil procedimen-
tos oncológicos por ano e é re-
ferência na qualidade de seu 
corpo assistencial e humani-
zação dos atendimentos. 

“O HMP possui uma equi-
pe médica diferenciada que 
conta com a assistência de 
uma equipe multidiscipli-
nar coesa e voltada para 
o tratamento oncológico, 
com profissionais de enfer-
magem, fisioterapia, tera-
pia ocupacional e serviço 
social, entre outros”, expli-
ca Dra. Reni Moreira, direto-
ra técnica do hospital.

O voluntariado do IMP é 
conduzindo pelas Voluntárias 

do Instituto Mário Penna (Vol-
mape) que, desde a fundação 
da instituição, se doam de co-
ração em prol dos pacientes 
do IMP. A VOLMAPE conduz 
o serviço de voluntariado nas 
três unidades do Instituto, re-
cebendo com carinho os pa-
cientes e acompanhantes, ser-
vindo lanches nos serviços de 
Quimioterapia e Radioterapia 
e proporcionando momentos 
de descontração. As Volun-
tárias do Mário Penna colo-
cam na prática o conceito de 
humanização no atendimen-
to, característica reconhecida 
por toda a sociedade mineira 
na assistência aos pacientes 
de nosso Instituto.

• Deputados federais 
(R$5.022.002,00): Diego 
Andrade, Luis Tibé, Gabriel 
Guimarães, Eros Biondini, 
Laudívio Carvalho, 
Reginaldo Lopes, Marcelo 
Álvaro Antônio, Zé Silva, 
Júlio Delgado, Lincoln 
Portela, Domingos Sávio e 
Delegado Edson Moreira.

• Deputados estaduais 
(R$ 4.211.175,00): 
João Vitor Xavier, João 
Leite, Mario Henrique 
“Caixa”, Leonídio Bouças, 
Cristiano Silveira, Iran 
Barbosa e Arlen Santiago.
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Transparência. Aquisição de equipamentos de 
ponta e investimento em pesquisas se destacam na 
administração do IMP com a ajuda de seus doadoresResultados de 2015

DETALHAMENTO DOS INVESTIMENTOS

PESQUISAS

HARDWARE 
E SOFTWARE

R$ 62.000

R$ 150.000

R$ 449.000

R$ 526.000

R$ 584.000
R$ 983.000 R$ 345.000

R$ 465.000

MÓVEIS E 
UTENSÍLIOS 
HOSPITALARES

(*) FINALIZAÇÃO DA NOVA 
QUIMIOTERAPIA E INÍCIO 
DAS OBRAS DE INSTALAÇÃO DO 
PET-CT, NOVO TOMÓGRAFO E 
NOVA RESSONÂNCIA MAGNÉTICA

INVESTIMENTOS

R$ 3.703.000

R$ 31.471.000

MATERIAIS E 
MEDICAMENTOS 
HOSPITALARES

RECEITA LÍQUIDA 
DE DOAÇÕES

OBRAS CONCLUÍDAS 
E EM ANDAMENTO (*)

INSTRUMENTAIS CIRÚRGICOS

MÁQUINAS E EQUIPAMENTOS 
DIVERSOS

EQUIPAMENTOS HOSPITALARES

PROJETO ‘NOVO CENTRO 
PESQUISAS MÁRIO 
PENNA’(ETAPA INICIAL)

TOTAL: R$ 35.174.000

INSTALAÇÕES 
HOSPITALARES

R$ 139.000
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Antecipar o diagnóstico faz 
toda a diferença ao enfren-
tar um câncer. Pelo tercei-
ro ano consecutivo, com o 
objetivo de conscientizar a 
população, o IMP promove 
ações e campanhas que aju-
dam a informar a sociedade 
sobre a prevenção.

Quando outubro de 2015 
chegou, a cor rosa veio jun-
to. A campanha estimulou a 
interação da sociedade com 
o câncer de mama com o 
mote “Não conte com a sor-
te. Câncer, quanto mais cedo 
se sabe, maior a chance de 
cura”. Segundo o Inca (Ins-
tituto Nacional do Câncer), 
o câncer de mama é o tipo 
de câncer mais comum en-
tre as mulheres no mundo e 
no Brasil, depois do câncer 
de pele não melanoma.

A campanha mostrou a 
muitas mulheres a importân-
cia de fazer os exames pre-
ventivos. Somente em outu-
bro, cerca de 700 mulheres 
fizeram  mamografia no Hos-
pital Luxemburgo. O resulta-
do de algumas foi positivo pa-
ra tumor, que pôde ser tratado 
com mais chances de cura gra-
ças ao diagnóstico precoce. 

Para aumentar o impac-
to da campanha e alcançar 
mais pessoas, o IMP criou o 
movimento Pink-se. Restau-
rantes de Belo Horizonte pre-
pararam pratos e drinks rosa  
criados especialmente para o 
mês. Cerca de 5 mil algodões-
-doces rosa com mensagens 
de prevenção foram distribuí-
dos durante ações na capital 
mineira.  Milhões de pessoas 
foram impactadas pelas mí-
dias do IMP e dos parceiros, 

onde mais de 30 empresas de 
mídia dentre elas: Globo Mi-
nas, Grupo Bel, Sempre Edito-
ra, Elemídia, Jchebly, TV Hori-
zonte, Alvorada, Jovem Pan, 
Liberdade, Antena 1, Nativa, 
Movie Mídia, Frontti Mídia, 
Spaço Visual, Veja BH, Exclu-
sive, Minas em Cena, VB Co-
municação, Encontro, PAD, 
Hyper Fator, City Mídia, Fredi-
zak, Portal Uai, Guia BH, Sou 
BH apoiaram a campanha por 
meio da veiculação de mídia. 

A empresa White Martins 
foi uma das mais de 70 em-
presas que participou da cam-
panha e recebeu palestra e 
material gráfico do IMP pa-
ra ajudar a conscientizar seus 
funcionários. Segundo Euni-
ce Soares, assistente adminis-
trativo da empresa, a parce-
ria com o instituto foi muito 
bem aceita e ajudou a esclare-
cer dúvidas e acabar com pre-
conceitos e medo em relação 
ao câncer de mama.

“Muitas mulheres desco-
nhecem a chance de cura e 
acreditam que o diagnóstico 
seja uma sentença. Dissemi-
nar informação para desmiti-
ficar o assunto é muito impor-
tante’”, explica a mastologista 
do IMP, Kerstin Kapp Rangel.

Você já fez o exame 
de próstata?
No mês seguinte, foi a vez 
do azul. Com o mote descon-
traído “Você já fez muita coi-
sa para provar que é o cara. 
Faça uma que realmente vale 
a pena”, a campanha abriu o 
diálogo sobre a prevenção do 
câncer de próstata, o segun-
do mais comum entre os bra-
sileiros. Os jogadores do time 

de vôlei masculino do 
Cruzeiro aderiram 
à causa e incenti-
varam a campa-
nha. Pelas suas 
redes sociais, 
eles divulgaram 
a importância da 
prevenção e diag-
nóstico precoce do 
câncer de próstata. 
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Conscientização. Campanhas e ações alertam a sociedade sobre a importância da prevenção do câncer

O diagnóstico precoce 
aumenta a chance de cura

IMP apoia 
campanha do 
Dia Mundial 
do Câncer
A UICC (Union for Inter-
national Cancer Control), 
uma organização criada pa-
ra ajudar a comunidade de 
saúde global a acelerar a lu-
ta contra o câncer, da qual 
o Instituto Mário Penna faz 
parte, desde 2014, liderou, 
pelo quarto ano consecuti-
vo, uma das maiores cam-
panhas de combate ao cân-
cer ao redor do globo. 

Com o slogan “Ao nos-
so alcance” a UICC buscou 
esclarecer os mitos sobre 
a doença. O tema da cam-
panha deste ano chamou a 
atenção para o fato de que 
todo mundo pode fazer a 
sua parte para reduzir a 
carga global do câncer.

Como membro do UICC 
e apoiador, o IMP liderou 
a campanha em Minas Ge-
rais que teve como prin-
cipal ferramenta as redes 
sociais. Por meio da inicia-
tiva “Mãos que falam”, os 
usuários do Facebook, Ins-
tagram e Twitter espalha-
ram mensagens de apoio 
ao Dia Mundial do Cân-
cer. A campanha começou 
no dia 25 de janeiro com a 
divulgação de mensagens 
que chamavam atenção pa-
ra a data. Já no dia 4 de fe-
vereiro, a população foi 
convocada a escrever nas 
mãos mensagens em prol 
do movimento, fotografá-
-las e postar a imagem nas 
redes sociais.

Segundo Karina Ponge-
lupe, gerente de Marketing 
e Relacionamento do IMP, 
a data cria a oportunidade 
de disseminar informação 
e estimular o debate sobre 
assuntos que envolvem o 
câncer. “Tendo uma popu-
lação bem informada so-
bre as diversas formas de 
prevenção, podemos redu-
zir os índices da doença”, 
afirma Karina. 

12 milhões
de pessoas no mundo são 
diagnosticadas com câncer 
anualmente, segundo o Inca

80 mil
funcionários de mais de 70 
empresas receberam dicas de 
prevenção e diagnóstico precoce 
durante o ‘Outubro Rosa’

Campanha 
“Novembro Azul”

Campanha 
“Outubro Rosa”

FOTOS: ARQUIVO/IMP

REPRODUÇÃO

REPRODUÇÃO

REPRODUÇÃO

de vôlei masculino do 
Cruzeiro aderiram 
à causa e incenti-
varam a campa-
nha. Pelas suas 
redes sociais, 
eles divulgaram 
a importância da 
prevenção e diag-
nóstico precoce do 
câncer de próstata. 

diagnosticadas com câncer 
anualmente, segundo o Inca

empresas receberam dicas de 
prevenção e diagnóstico precoce 
durante o ‘Outubro Rosa’

Cerca de 5 mil 
algodões-doces rosas 

foram distribuídos

IMP criou a 
campanha Pink-se
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Pelo terceiro ano seguido, 
o Pronon (Programa Na-
cional de Atenção à On-
cologia) do Ministério da 
Saúde ajudou o IMP (Ins-
tituto Mário Penna) a cap-
tar recursos. Com mais de 
R$ 5 milhões arrecadados, 
o projeto de ampliação e 
qualificação do tratamento 
cirúrgico prevê a amplia-
ção e aquisição de equipa-
mentos e instrumentos pa-
ra modernização do bloco 
cirúrgico do Hospital Lu-
xemburgo, permitindo a 
utilização de técnicas mi-
nimamente invasivas e a 
realização de vídeo cirur-
gias oncológicas, que dimi-
nuem o risco de infecção, o 
tempo de internação e a re-
cuperação do paciente.

“Por meio de operações 

minimamente invasivas, 
podemos tratar pacientes 
idosos que antes nem eram 
considerados para o trata-

mento”, explica Dr. Daniel 
Bonomi, cirurgião torácico 
do IMP. Ele afirma que com 
a vídeo cirurgia veio tam-

bém a maior segurança do 
procedimento cirúrgico.

Desde 2013, pessoas físi-
cas e jurídicas podem des-
tinar parte do seu impos-
to de renda para projetos 
na área de oncologia pelo  
Pronon. Somadas as arre-
cadações dos três anos, no 
valor de R$23.175.857,43 
o Instituto Mário Penna é 
o segundo maior captador 
do país e o maior de Mi-
nas Gerais. Estes recursos 
foram oriundos de 33 em-
presas e de pessoas físicas. 
“O Instituto Mário Penna 
é uma entidade filantró-
pica que depende de doa-
ções e incentivos fiscais 
como o Pronon para aten-
der bem seus pacientes e 
funcionar em nível de ex-
celência”, diz Alexandre 

Ferreira, Superintendente 
Comercial do IMP.

Em 2015, 16 empresas 
locais, nacionais e multi-
nacionais de grande por-
te apoiaram o IMP: Ambev, 
Anglogold Ashanti, Arce-
lor Mital, BDMG, Ibiriter-
mo, Lider Aviação, Locali-
za, Mascarenhas Barbosa 
Roscoe, Plena Alimentos, 
Sada Transportes, Somix, 
Supermix, Vale, Vivo, Val-
lourec e White Martins. “A 
empresa escolheu o IMP 
por ele ser uma referência 
em prevenção, tratamen-
to e controle do câncer em 
Minas Gerais, atendendo 
pacientes de inúmeros dos 
seus territórios de atua-
ção”, explica Maria Angert, 
especialista em Relações 
com Comunidade da Vale. 

Ampliação. IMP arrecadou mais de R$ 5 milhões em 2015 para compra de equipamentos no Hospital Luxemburgo

Pronon ajuda a qualificar 
tratamento cirúrgico

Confira o que o IMP já 
arrecadou com o Pronon:

• 2014. R$ 10,6 milhões, 
que serão investidos em 
projetos de ampliação e 
melhoria na assistência 
aos pacientes do SUS, 
como o aumento 
da realização de 
colonoscopias e biópsias 
de próstata e a criação 
do Núcleo de Prevenção 
do Câncer de Mama. 

• 2013. R$7,5 milhões. 
O valor foi utilizado na 
importação, instalação 
e operacionalização 
de um aparelho PET/
CT, além da aquisição 
de dois aparelhos de 
raio-X digital e um 
arco cirúrgico. 

Lei federal

Bloco cirúrgico do 
Hospital Luxemburgo está 

sendo modernizado

ARQUIVO/IMP
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Após 30 anos de funciona-
mento, o Hospital Luxem-
burgo, uma das unidades 
hospitalares do IMP (Insti-
tuto Mário Penna), conti-
nua avançando no diagnósti-
co precoce e tratamento de 
seus pacientes. O hospital 
comemorou seu aniversá-
rio no último dia 3 de abril e 
acaba de ser classificado pe-
la Agência Nacional de Saú-
de Suplementar (ANS) como 
uma instituição referência 
no tratamento do câncer.

É uma das três institui-
ções de saúde de Minas Ge-
rais classificadas pelo Minis-
tério da Saúde como Centro 
de Assistência de Alta Com-
plexidade em Oncologia e 
possui 246 leitos. Desses, 
198 de internação, 30 de CTI, 
dez de Unidade Coronariana 
e oito de Transplante de Me-
dula Óssea. Além do Centro 
Cirúrgico, Serviços de Diag-
nóstico, Hemodinâmica, 
Medicina Nuclear, Central 
de Endoscopia, Laboratório 
de Patologia Clínica, Pronto 
Atendimento/Consultórios e 
Serviços de Quimioterapia 
e Radioterapia; com atendi-
mento a pacientes particula-
res, planos de saúde e SUS.

Entre os serviços ofere-
cidos aos pacientes, desta-
cam-se a Unidade de Trans-
plante de Medula Óssea, a 
Radioterapia e a Quimiote-
rapia. De acordo com o In-
ca (Instituto Nacional do 
Câncer), no Brasil existem 
somente 70 centros cadas-
trados para realizar o trans-
plante de medula óssea do 
tipo autólogo e o IMP é um 
deles. Inaugurado em 2013 
no Hospital Luxemburgo, a 
Unidade de Transplante de 
Medula Óssea (TMO) já reali-
zou 119 procedimentos au-
tólogos. A instituição ainda 
apresenta uma baixa taxa 
de mortalidade com o pro-
cedimento, de apenas 2%. 

Segundo o coordenador da 
área e hematologista do IMP, 
Evandro Fagundes, o IMP fe-

cha uma lacuna importante 
na sua capacitação como ins-
tituto especializado no tra-
tamento dos pacientes com 
câncer. “O TMO auxilia enor-
memente no atendimento de 
pacientes que necessitam de 
transplante de medula óssea 
autólogo contribuindo para 
que o tempo de espera hoje 
seja bastante encurtado”, ex-
plica Fagundes.

Quimio e Radio
Cerca de 20 mil procedi-
mentos são realizados men-
salmente no hospital, que 

prioriza os usuários do SUS. 
Para o aprimoramento do 
diagnóstico e tratamento 
oferecidos aos pacientes, in-
veste-se continuamente em 
novas tecnologias.

Edemilda Luciene Dos 
Santos, de 42 anos, desco-
briu que tinha câncer de ma-
ma aos 39 e se tratou no Hos-
pital Luxemburgo. Ela conta 
que se impressionou com os 
equipamentos da radiote-
rapia, de última geração. O 
setor de radioterapia é um 
dos mais modernos do Esta-
do, com três aceleradores li-

neares, um deles preparado 
para a realização de radio-
cirurgias. Cerca de 2600 pa-
cientes foram atendidos em 
2015 no departamento de 
radioterapia. “Para atender-
mos a grande demanda de 
pacientes, os três acelerado-
res lineares são essenciais e 
capazes de realizar técnicas 
muito modernas de radio-
terapia”, explica Dra. Stella, 
médica e coordenadora do 
serviço de radioterapia. 

 O setor de quimiotera-
pia do IMP já  existe há mais 
de 30 anos, porém uma no-
va área foi inaugurada há 
um ano e meio. É uma das 
maiores do Estado e conta 
com 74 pontos de infusão. 
Segundo Luiz Adelmo, che-
fe do serviço de Oncologia 
Clínica, somente no primei-
ro trimestre deste ano já fo-
ram realizados por volta de 
9 mil procedimentos no se-
tor.  “O serviço de oncologia 
clínica do IMP conta com 14 
médicos especialistas e é, 
atualmente, o maior em nú-
mero de procedimentos rea-
lizados no estado de Minas 
Gerais”, ressalta Adelmo. 

Moderno. 
Transplante de 
medula óssea 
e setores de 
quimioterapia 
e radioterapia 
são destaques da 
instituição

Hospital Luxemburgo 
comemora 30 anos

Ensino e pesquisa fazem parte da instituição
O Instituto Mário Penna or-
ganiza anualmente eventos 
científicos para discutir pes-
quisa, diagnóstico e tratamen-
to do câncer. Em novembro 
do ano passado, aconteceu a 
quarta Jornada Oncológica. 
O evento reuniu as principais 
autoridades do setor de saúde 
de Minas Gerais e foram deba-

tidos os principais gargalos do 
atendimento oncológico dos 
pacientes do SUS. 

Além disso, possui o Nú-
cleo de Ensino e Pesquisa, in-
serido na Rede Nacional de 
Pesquisa Clínica em Câncer 
(RNPCC), que objetiva promo-
ver a integração entre a assis-
tência, o ensino e a pesqui-

sa e estimular o intercâmbio 
entre médicos e cientistas. ‘O 
Núcleo de Ensino e Pesquisa 
é muito importante para tra-
zer o que mais tem de novo 
para a assistência dos pacien-
tes’, explica Dr. Paulo Guilher-
me Salles, diretor do núcleo.

Além de se apoiar no par-
que tecnológico do Hospital 

Luxemburgo, o núcleo tem 
instalado um sofisticado e in-
formatizado sistema de equi-
pamentos para análises ge-
nética e celular do câncer, e 
também um biorrepositório -  
coleção de material biológico 
humano, coletado e armaze-
nado ao longo da execução de 
um projeto de pesquisa.

Cerca de 20 mil procedimentos 
realizados por mês

Setor de Quimioterapia do HL

Setor de radioterapia tem 
três aceleradores lineares

Equipe de residentes 

A TMO já realizou 119 
procedimentos autólogos

Realização de 
cirurgia oncológica

Hospital Luxemburgo comemorou 
30 anos no dia 3 de abril
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